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PROGRAMA DE LAS NACIONES UNIDAS PARA EL DEBARROLLO
COMISION DE PROMOCION DEL PERU - PROMPERL

DOCUMENTC DE PROYECTO

A. CONTEXTO
1. Descripcién del Sub-Sector.

Considerando la actual coyuntura politica del pais y 105 nuevos relos gus
presenta &f mundo globalizado e interconectado, en et que 12 informacion se ha
corwvertide an un importante factor de peder y desarrolle para la foma de
decisiones, han generada un comtexio donda la imagen do los paises adcuiare
un valor fundamental como active comun da toda la poblacidn, gue lo podra
calificar comao un pais Sptime para el lurdsmo v las inversiones.

Congeclendo la limitada presencia de nuesirc pals a nivel intamacional, asi
comc ka existancia de  percepciones disiomsionadas, producto de los iimos
incidentes poilticos acaecidos en al pais y de la actual coyvuntura; en o3 dlimas
mezas, & Pard ha experimentado una serie de transformaciones an al ambito
polifica, product: de las cualea 32 estd coniribuyendo a sentar las bases para
el crecimionte sostenida, la unidad nacional, la institucionalizackon, el famento
para la genaracidén de empleo, la eradicacion de la extremna pobreza y la
estabilldad democritica. Sin embargo, este proceso viene siendo seguido
desde una dptica critica por ks principales audiencias politices, académicas y
de invarsionas inlernacionales.

Estos cambios hacen necsganiag una sanie de accionas orientadas & ravertir 1a
crisis de |2 imagan negativa que sa fiene an la actualidad dal Pery,
confribuyendo a un proceso de difusidn da un pais con pevspectivas de
eslablliidad econdmica politica y social, gue brinde garantia a los nversionisias
¥ contribuya al fomento dal turdameo receptivo & interna.

e oiro lado, &5 un hecho que an los marcados intermacionales axishs un
marcado interéa por & pals. Diversas inversiones se encuentran en avaluacion
o ejocucion en sectores camo la minetia, las lelecomunicaciones, la banca, ste.
En &l caso particular del tursmo, al Pend se proyecta come un desting
interasare y competitivo, pues paralelamante a la dindmica mundial, nuesatre
pais ha demostrade su evolucion comg producto turistico. Asimismo, se trata
de un sacier importente en la economia peruana, constiluyéndose como la
tarcera fuene de Ingresos de divisas y peneradora de ampleas, con una fuede
tandencia al crecimient,




Ellg rog permite wislumbrar une serie de oportunidades que pusden ser
dptimamente aprovechadas a fin de superar & zesgo negativo con el que
nuestro pais ee presentado, posicionandole asl de manera ventajosa en los
principales marcadas priortarios emlsores de turlstas v de flujos da capltal.

A fin de lograr estos objetivos es necesaric contar con una institucion con aftos
niveias de flaxibiidad en su accionar y qua sea capaz de fomentar estandares
de calidad y productividad, que pueda, a su vaz, anficiparse ¢ msponder da
manera rapida y efectiva a las diferentes coyuniuras que se prasentan an el
pais y en al exterior, asl mismo, debera frabajar en confunic ¢on &f secier

Estratagla para af gsub-sgctor.

Estando vinculados & la planificacion y ejecucion de acciones conjurdas con el
sactor privado, ralacionadas con la difuzldn de la realidad a imagen dal Pani en
el exterior, 8s necesartn promover & incentivar fas aportunidades de negocio,
inversion y la rnogueza cultural e histérica del pals, habiéndose considerando
cue la astrateqgla del presente provecio se debe sustentar en la concepelon v
difusion de corrientes de informacidn objetiva, complefa, opartuna y relevante
que zatisfaga los requerimientos de los mercados objelivos, proporcionando
informacidn oportuna que orkente una adecuada y favorable toma de dacisicnes
acerca del Pani, captando invarsiones, pramocionando nuestras exportaciones
v despertando un mayor interds de visitas al Peni.

Asi mismo, 8 ha propuesto contribuir & mejorar la calidad de los servicios
turisticos, buscando sliminar la diferencia entra log niveles de senvicio esperado
y 8l efectivaments recibide.

Dentro de aste contaxto; PromPem apurita & ganerar una sinemgia dinarmica del
potancial promogicnal existenta en al pais, concantrando los recursos para Eu
conzolidacion institucional, onentdndoios a nichos especificos en los mercadoa
potenciales nacicnal & internacional, enriqueciéndoles con una adeguada y
favorable difusién de la imagen dsl pais.

PromPeni flene como MislGn, posicionar una Imagen integrada y atractiva del
Peni v promovero ante & munde como un desting privilegiado para al turismo
receplivo y las inversiones; asl como el fomento del turismo interno.

Fara al logro @ implermeniacion de la mencionada Mision as fundamental el
desarrclio de diversas acciones vinculadas a fa promocion del turismo, las
invarglones ¥ laz exportacionas. En et desarrolle de esta labor 8s fundamantal
la participacidn de diversos actores tanto del Sactor Publico como Privado, a fin
involucrarnos coma agantes promocionales pammanertas, que permidird dotar




de solidez y coherencia al reposicionamiento de la imagen intemacional del
Pani.

Aslstencla anterior

Loz origenes del proyecio se remontan al ano 1983, ano en el cual se crea
PromPan, como arganiamn encargado de ¢entralizar la toma de decizionas
para la difusion de la imagen y realidad del Ferw en el exterior, asi como la
promeciin de las inversiones, al tunsmo y fas exportaciones, postenomente en
1996, afo an que s¢ produce b absorcldn del ax FOPTUR, otorgandoss Ia
facultad de formular la palitica informativa y canfralizar ia loma dedsionas para
la difusidn de la imagen y la realidad del Pery, asi como la orientackdn de la
egtralagia de la promocicn de las inversiones, el turismo y las expontacionas,
logrando asi consolidar las funcionas del proyecto,

Desde entonces, para la administmacion de sus recursos financieros se ha
conado con o apoyo del Programa de Naciones Unidas pare & Desarrolio
{PNUD}. a través de los Provectos: g) PERS3005- “Procesamiento de
Informacion y Difusidn Internacional do la Realidad Peruana”, que se ajacutd
enire & 01.03.83 hasta ol 30.04.52 v h) sl PERAS/QES - "Procasamiantt de
Informacion y Difusion Intemacional da la Realidzd Peruana Fage II', que =e
elecult antre ol 28.11.98 y & 31.12.01.

Curante el pariodo en mencion, se ha levado a cabo una serie de acciones en
favor da la insthuclonalizacidén da la entidad, habiéndosa llavade a cabo &
disato, malcramient, coordinaclin & implemantacion de estrategias kiagrakes
que involucran a los diversos actores de! sector piblico y privado como a
agentes promocionales.

Bajo este marco, PROMPERU ha llevade a cabo una sere de aclividades que
han parmitide alcanzar altos niveles de oficiencia en el manejo do ke recursos
disponibles, concantréndose en acclones de promocion en  mercados
prioritarios y signiflcaivos para el Pani’,

Maroo instituclonad para el subsactor

El marco institucional scbre el que sa ejecutard ol proyecto, es &l mismo qua
narma a la Comision de Promeclon dal Peml - PromPery, creada por Decreto
Suprama 010-93-PCM vy, postariomenta modificada por 8l Secreto Supremea
013-83-PCM, norma elevada a rango de Lay por &l Decrato Lagislativo 533, Es
necesaro gefalar gue PromPend se encuanta denfro del dmbilo de la
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Presidencia del Consejo de Ministros, siluacion que le permite acceder a
rivalas da coordinacién multisectorial.

De acuerdo a la estructura del Secier Publico, PromPend se constituye como
una Unidad Ejecutora dapendienta dol Pliego Presidencia del Consajo de
Ministros, Que goza de un nival significativo de desconcentracion
administraliva y autonomia en la toma de decisiones de cardcter funcional ¥

OIgaNCE.

Do acuerdo a su prncipio instilucional, PromPenl opera en estrecha
coordinacion y colaboracidn con entidades de los ssctores publico y privado,
constiiuyéndosa como un organismo dinamico y eficienta qua coordina & logm
da loz objellvos vinculados a la premocidn de exportaciones, el turismo y las
inversiones, an al mas brave plazo.

B. JUSTIFICACION DEL PROYECTO
a. Problama s abordar: 1a sihuacidn achual

A ocho anos de su creacidin PROMPERU ha sxparimentado un proceso de
dasarrclly ¥ madursckin que ls han permitido realizar diversos apories
astratégicos al Estado Peruano. En eze sentido, se ha impulsado un nuevo
modele de promocion que pone espacial snfasis en ka apertura hacia todoes |os
sactoras, asl como an el convencimiento de que Bu misidn no es exclusiva dal
gobierno, sino que comprometa al sactor amprasarial y a la poblacién pervana
&n si conjunto.

Es pertinemta y necesario mvartir k& imagen nagaliva qua sa  fione
inlemacionalmenie scbre el Pand, en aspecial en aquellos lideres de opinidn
considarados actores fundamaniales en la difusitén de un mensape salldamente
astructuraco, construldo en base a la realdad objedha, atibuios y
caractensticas del proceso peruand, a fin da herameantar las inversionas v la
Fegada de visitantes en nuestro pais.

Loz Ohimes informes emitidos por anaisias intemacicnales hacen avidente una
fuerte percepcion de incertidumbra, Jo que hace necasarlo el dasarroio &
implementacidn de una serie de estralegias oneniadas a la generackin y
difusién —a partir de difarentes acciones- de informacion crelble para combatir
al desconocimienta o informacionas arradas sabre la siuacion de nuasiro pals,
tomando en cuenta el proceso de democratizacion o institucionalizacian que se
astd viviendo actualmante. £3t traera efectos muy posiivoa para lograr
diferenciar claramente &l caso peruand y alcanzar una mejora significativa an af
pozicionamiento de la imagen dal Penl an los principales mercados emisores
da wristas e Inveralonlstas hacla nuastro pals.

b. Shumcidn prevista al final del Proyecto




El obietivo final del proyecto es mejorar la imagen intemacional dal Peni,
dotands al pals de un sobote de confiablidad, crediblidad v prastigio e ol
extranjero, lo gque contribuird notablomente en el incremento de flujos da
Inversionas y turstas,

Asimisme, s& aspera consdlidar la instiuctonalizacikin de PromPertl como una
enlidad creativa, flexible y eficlenta, de amplla convocalona y reconocida
credibilidad, de manera que sea posible involucrar cada vez a mas peruanos,
entidadas pitblcas y sockedad civil, en la laber de premecitn del pals.

So aguarda igualmente, qua PromPenl consolide los mecanismos necesarios
para evaluar el impacto y eficiencia de sus acciones, a través de indicadores
cualltativos y cuantitativos.

¢. Beneficlarios previsios

Tomando on cuenta qua &l propéeite fundamental dal proyecto es ka promocién
de la imagen del pais y reforzar los flujos de inversidn y furismo recepthvo B
intemo, padriamos inferir qua, en al sentido mas amplio del térming, ks
beneficianos del proyecia son fodos los peruancs. Esto es especialmente si
conaidaramos que una mejor imagen del pais redundara n al incramento de la
inversion extranjera directs, méas turksmo v nivales mas alins de expotaciones.

5i se activan dichos factoras con eficiencia y eficacia en |a toma de dectstones
lograremos dinamizar la economia peruana, generando mayoras puastos do
trabajo y generando capacidad adquisitiva en un mayor nimero de peruanas.

d. Estrataglas del proyecto y arveglos institucionales

Con finalidad de gamantizar ef desarrofic adecuade del Proyecto y aleanzar los
objativos propuestos para &l pariodo 2001 - 2006, 38 tomaran an cuanta l0s
siquiantas estratagias:

— |dentificar, describir y analizar nichos da mercados estratégicos para et
Perl.

— Faciltar al dasarrale da nuevos productos seglin mercados especilicoa,

—» Proyectar una Imagen pais con un parfil propla.

— Dasarollar un sisiema de identificacian da proyectos prioritarios para las
dreas estralégicas.

~ Coordinar con ofras entidades piblicas y privadas involucradas en el sector
tursmo, activdades que contribuyan a mejorar fa calidad da la ofena
turistica.

— Propiciar una mayor participacion del sector privado en la promocidn y
desarrolle del sector turisme, hasta convertir a sta an una tarea conjunta,




— Fortalecer un sistema de inteligencia de mercado y distrbucion de
informachon.
— Pramaver nuevos dastinos y productos tiristicoes an forma infagral,

s. Razonss del suministro de asistencia de PNUL

El Proyecto resulta acorde con al *Primer Marco de Cooperacidn con al Perd
18087-2000°, documento bajo et cual ejecuta su accién el PNUD vy cuya vigencia
8 ha extendide hasta &l 2001. Los alcances dal Proyecto, se Inatrben dentro
dol Area de “Consolidacidn de la Modemizacién del Estade” considerada en el
referido documents marco.

El Programa de las Naciones Linidas para ol Dasamolio (PNUD} condribuye a
gue las [abores PHOMPERL ss aejecuten en un marco transparoncia y
oporunidad en log procesos de seleccidn de los bienes y Gervicios requendos,
asi coma con el adecuado soports de contrgd financiarg-contabie.

Por su parte, PROMPERL sigue de manera estricta las norman dal PNLID
para & sfecto de ke desambolsos vy 38 somete a una awditarla financiera
independente al final do cada ano, la que as practicada por una firma de
auditoras designada por al PNUE.

f. Consideraclones espaciales

Tal como se ha sefialado, uno de los principios basicus sobre los que se
sustenta ol accionar de PromPeni, es la nocidén de que la imagen del Penl es
un bien comdn, por lo cuel se considera fundamantal {a activa participacion de
distintas nstancias de la sockedad civil an la labor de promocion del pais. En
esa senfido, PromParnd asume sl rol de enia facilitader do las niGiativas que
puedan desplegar loa distintos actores privados orentadas a la promocidn de
la imagan dal pais.

g. Arreglos de coordinacidn

En concordancia con &l mandato qua le comesponde, PromPerd mantens una
coordinaciin concortada con iodas aguellas instituciones del sector publico
cuya competencia estd estrechamente vinculada con las labores de promocion
y difuzkdn da wrizmo & magean desarrdlladas por PromPan),

h. Capacidad de apoyo de la coniraparte
De acuerdo al mandatoe institucional, PROMPERL tiene la finalidad de realzar
a nombre del Estado peruano, las acciones de difusiin de fa Imagen y la

reglidad dal pals. Foma pante da sus funcionas ol dizeito, coordinacion,
concertacion y ejecucion da politicas y accicnes destinadas a difundir y

&




D. OBJETIVOS INMEDIATOS, RESULTADOS ¥ ACTIVIDADES
Objetiva Inmediato 1.

En base al desarmllo de estrategias v politicas informativas sobre mercados
potenciales y nichos especificog para [a difusidn v promocién intagral da la
realidad del Peni, presentar al Peni arde el mundo, como un desting
privilegiado para el furisma y las invarsiones.

Aesultado 1.1 :

Consolidar y ampliar los canales de distribucién para la difusien ds la
realidad del Pari an al exterdor, contribuyendo a mejorar la imagen
Internacional dal pais, fomentando la presencia del Paerd en al extarior
COMS LN pals con posibilidades, sdlido y seguro.

Actividades o Acciones a dasarrollar:

1.1.1 Identificar audlengias relevantes y mercados estratégicos para la
promecién de la imagen del Para,

1.1.2 Generar ¥ difundlr informacidn scbre |a realidad del pals, pravia
identficacién do audiencias relavantas de amierdo a dateminada
cOyuntura.

1.1.3 Organizar y apoyar evamos melacionados con la presancia dal
Pan en ks pafaes pricrtarios.

1.1.4 Desamcllar e implamentar nuevas heramlentas de difusién de la
realidad e imagen dal Pend {Intemat, Markating Diracio).

1.1.5 Panlcipar an eventos internacionales que conciten la atencidn de
pronsa vy lideres de opinidn para le diusién de la realidad
peruana.

1.1.8 Organizacién de Ceniros intemacionsles de Prensa y atencidn a
la prensa visitante con ocasidn do eventos que conciten s
atancién temacional.

1.1.7 Fomentar la paricipacion de instituciones diversas del sactor
publico v de fa sccledad civil en general, involucrandokos en la
labor da promodon dal pals.

1.1.8 Consclidar e implementar una estrategia de marketing turistica,




1.1.8 Consalidar la participacion de! Pand on los principales evenlos de
promociin turistica a nivel nacional & internacional.

1110  Organizar y apoyar viajes do familizrizacién para la prensa de
los princinales medios ¥ profesionales de turiemo en los palses
pricritarios.

1.1.11 Aealizar campaias ntamas de difusion de los distintos atractivos
tunsiicos.

1.1.12 Elaborar material de promocidn vy difugidn turistica para mercados
internos ¥y externos y apove a todas aguellas iniciativas de
tarcaros.

1.1.13 DHundir informacicn, a través de los diferantes medios, sobra D3
principales atractivos de nuesiro pals para turistas -nacionales y
exiranjarcs- que visitan nuastro pals.

1.1.14 Realizar acciones que permitart mejorar las condiciones de los
recursos turisticos para su conversién en productos turisticos
competifivos.

1.1.156 Propiciar qua loe opetadores turlslices nacionales ofrezcan
sarvicios de calidad y paticipen en la labor e promosion
turiatica.

1.1.18 Incomporr & turismo como tema permanante dentro de la aganda
de las insttuciones publicas, precisando el rol gue el secior
cumpla dentro da la estraiegia nacional de lucha cornta la
pabreza.

1.1.17 Consclidar un sistena intagrade de informacion y proteccidn al
turista a nival nacional.

Resuitado 1.2:

Difundir una buena imagen econdmica del pale, buscando promover
condiciones favorables y canales confiables para la  inveralon,
brindande Informacién cporuna, hacia ks principales audiancias
objetivo imemacionales {anallstas e Inversionistas), que reduzca la
incertidumbre acerca de la aconomia peniana.

Actividades:

1.2.1 Brindar y clstribuir informacidn 2 nivel nacional e intermacional,
scbre ke principales proyectos de inversion publica y privade que
2g ajecutan en el pals.




Resultade 2.2:

Lograr el reconocimientd de Per( como una plaza de sigrificativo
potancial pars las fversiones nacicnales o extranjeras, en base a los
recursos naturales, ubicasién  geogrifica, capacidad frstalada,
proyecciones de mercado, capacidad ampresanial, ete.

Actividados:

216 Promover las Inversionas hacia el Pand, &n bage a acclonas tales
como la crganizacion en eventos de promocién de invarsionas en
Eurcpa, Estados Unidos, resto do Amérca, WorkShops, Press
Tourz, Fams trips, aic.

2.1.7 Coondinar la participacidn del sector privado en (08 eventos de
promocion de inversiones.

2.1.8 Disafo g impresidn de matarial promocional.

219 Ralevar y sistematizar informacidn {incluyanda indicadores) sobre
ks principales aspectas vinculados a la inversiin en al Pari

Objetlva inmediato 3:
Disefic v aplicacion de la marca turiatica “Penl®, con ol Hin de proporcionar al
pais do las hamramiontas de markeling ¥y comunicackin que ko idendifiquen en
todzs las acciones de promockin turistica que smprandan loa sactores pibiico
y privado.

Resukada 3.1;

Andlisis de los slemanto: de basa que constiuinan la marca luristica
“Pend”, asi come su diseno definitivo y lanzamiante & nivel intamacional.

Actividades:

2.1.1 Seleccidn y contratacidn de la ampresa consultora encargada de
definlr al posicionamiento de la propuesta del valer de la marca
juristicae Peni, con rospecto a otras marcas competitivas.

3.1.2 Desarroliar loe simos de identidad para ka marca turistica Pand.

3.1.3 Conocer la respuests del piblico objetivo frente a la prasentacion

de tres altarnativas da marca que incluyen logolipo, isotipo y slogan
dizefado para la marca turistica Per.
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o Cada consultor serd responsable de elaborar un Informe al téminc de su
cortrato, senalando los pmcipalss resutados vy achvidadas llavadass a cabo
durante la vigencia del mismo, en funcién de los téminos de referencia
sefalacdos en el respetivo contrato.

o Lapresentacldn de esios Informes, es requisito ndispensable parR efectuar el
Ultime pago. La remision de estos Informes al PNUD, deberdn ser
acompafadca de una cara del Director Nacional, en |2 que éste seiiakra su
conformiciad con &l contenido dal mismo.

o Al téming de cada afio, ol Director Nacional elaborari un informe de Avance
en el qua B rasafiars (08 Iogros mas ralevantes alcanzados por @l Proyecto,
en & ulimo ano.

o Al ¥mino dal Proyacte -0 al #émino de su gastidn- ol Director Nacional
claborara un Informa Final sobra las ectividades y cumplimiento de los

Objetivas del Proyacto.
l. REVISIONES

Durarte la ejecucidn dal prezante proyecto, &l PNUD, con el fin de aglizar la
ejecucidn del mismao, podra realizar los siguientes tipos de revisiones:

a) Ravisknes de clalquiara e fos anaxos del documento dal proyesio O
adiciones a allos.

b} Revisionss que no impliquan cambios  significativos en 108 objedves
inmediatos, ks resultados ¢ las actividades de un proyecia, pare que se
deban a una redistribucidn dé fos Insumos ya acordacos o a aumentos de
o= gastas, dabidas & la flacion; v

o) Revisionas anuales cbiigatorias madiante las qus 88 raprograma la entrega
de lnz insumoe acordados dal proyecio, se aumerden los gastos de
expartos o de otrg tipe dabids a la inflaclén © 2a tenga ah cuanta & margen
de flexibilidad del organismo en materia da gastos.

J. PRESUPUESTO

El prezupuasio del provecio se detalla en el cuadro adjunto, & mismo que forma
parte imegranta del pregants dosUMEanto.
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Q1801 MIBIONES MACKNAES MEX, FCM Cant Mutg 209,000 200, 040
018,02 MISKAES INTERMA AL ES. HEX FCM Cont. Mate 150, 94040 150, 44
016.52 Toin' oo Corow de M Cortt. M 90,009 350, 0040
017, Comauions Naionaies

D430 COHEZAN TEIR FRCWDCICH ECOMOHRCA NEX, PCM Gt Mwte 42,094 &2, 000
7,05 COMGEULTIIA EM TURIEMO NEX FGM Cort. Mata 24,000 a4, ok
DT 0. COMSULTOR EN MARKETINNG E RaAGEMEY, FCM Cort Ml 25,500 25 . 560
7 05 BONES ALMIESTRACH N ¥ FMAMZAE  NEX PO Cort. Mats 28,504 28, 468
BIT.08 ABEEOA BECAETARMEIECUTVA  NEX FCM Cort Nain 12,500 12,540
M7.0F ABEEOA LEGM NEX FCM Cort. heta 17,000 17, oda
DT.08 AMALEITA ECOMOMCT | MEX, FGM Cort. Nabs 23,354 15,364
[A7.00 ANALISTA ECONOMICT & MEX FCM Cort. et 21,524 71,504
FITAD COMNSULTOR CIBERAD E MAGEN HEX FCM Cort. Nals L4, 450 14, 450
741 CONSULTOR PRODUCTOS TURISTICRS NEX, FCM Cont- Metn 18,055 1B, g%
DIT-12 GOSN FELASE S FLBLICAS  MEX PGM Gont. Meta 5,471 $. 4%
ET.A3 CONSULTOR IMTERNET MEX, FCM Cottt Mate 7.0 T 1R
[AT-14 QOMEULTCNT S TERAL MEX FCM Cont. Nets 13, E&d 10, 5
ENT.AS CONSULTOR MARKETE4 1 HEX FCM Coett. Nath 15, 500 15, 500
CAT.48 SOTELILTOR MAPE TR 2 MEX [Zolt] Cort. Netm 1@, a0o 18, bk
ETAT COMSULTOR LOBSTICA MEX, FCM Cortt. Nt 13,500 11,500
DT 16 CORER| TR ERANTAS NEX FUM Cont. et 1r, BEG 12, B85
(1798 ASESCR IMAGEN NEX, FCM Cort. Nty 20, BDO 20, B
[H7.20 SETEULTON EN FELASICHES PUBLICASIEX FCM Cort. Neta L7, 500 17, 5030
£ 7.8 COMSLILTOR EVENTCS MNEX PCM Cortt Mdn B, 500 B. 500
[7.20 SORELLTOR EN PUBEICACIONES MEX FCM Gt Meta 7,300 9,300
(N7 23 COMSULTOR EM VIDEDS NEX FCM Conk Nals 1E, 142 18142
070 SN IETA ECOMOMCD HEX PCM Gont. Netm 9,100 o, 106
CA7.25 ORI ELILTEN TUPEA WTERNG: MEX, FCM Cant. Mot @, 300 B, YORY
(7,35 BLB-EEAENTE DE QOMLIACMICHES  NEX FCM Cont. Nata &, 700 4,700
Mz Tors! de Consuliorer Naoionmies Lot Mwin LELTR -] 434. 855
[y ] TUTAL DE BEFRIOMAL Lot heta TEE, B35 THE. 058
[+ 13 SLE-CONTATOS

821 Conirsio A

0101 BEVICKS DE FROTECGION AL TUERST & NEX FCM Cont. Nata 100, ot 204, 00
£e.02 ETUCHON ¥ PUBLICACICHES DIVERGAS NEX FCM Cort, Neta S0, DG 50, 0440
0Ed.03 METACGOULOA HEX FCM G Meda 4,312 £, 3%
.04 BIBLOS MNEX i Cont, Nen 1%, 316 13.724
L2106 BUITORDNS EXTERNAS MEX FCM Ciont. MetB 1@, (ribir 19, a0k
(H.0% GORSA HEX, PCM Conl hata 51, %20 51,520
0007 CSONTACT COMMUNICATIONS 5.4, MEX PCM Com, Hata 2.156 2,156
052108 SEFUROC NEX FCM Gonl. Neda uit, il 10, 0o
1,08 ASEBIAIAD MEX, PCM Cond. Hopla 40. 004 0, 0%
e 1t SERNCIOS ADMIMSTRATIVDS MEX PO Com, Heta 70,404 i, Ok
02111 PROYECTS ESTADGS LPADGS MEX PCM Conl. Hats 209, 904 300, ok
02142 CONTRATD COMODATO MTHHG ME% PO Conl, Mala 4,041 0, oul




pnud

Programa de |az Naciones Linidas para al Desamollo

FERMOAr] - ESTRATEGIAS D PROMACIKIN PEAU Figina
Fremupuemts - fecdakn “F

Fuotthe G fotios: 01 - UNDP-IPF { TRGAL - (Tran 11,1 & 1.1.2
Agencts dn Eacuchin: NGL - fiatiansl Exsculion [fnd ss Exscu
SELN Drwrcriic him g bmp bt Fin. ToAM 200 20|
07113 EEPRARAE HEX POk Ciarit. Beata 17,111 17,111
21 .14 ESTRATEGIA DE MEHOR HEX PO Cont. Na 1,044 1,080
E21 15 APOARD OO TIORLA MEX FAY Comrt Bhabh 1L P 14,737
1. 16 APCHAD COMUBICACIONES HEX FCM Cant_ Mate 20,004 20, 0go
£21 17 CENFOTUR-CAPATTALICN HEX PCM Contt Neth 15,000 15, 00
1.8 £IF - CEMTRC INTHL [E FRENSA, HEX FUht Cortt. Wate 160, 0aa 350, oo
21 19 ESTLOKY PATET HEX PCMY ot Ml 12,000 12, ogo
21 20 WAMGIEN ¥ MEDHSS -SERM TURIETICA WEX PO Cartt. Nate 18,224 15,730
02121 ALTUR HEX FC Cowrt. Nte 30,0040 30, odo
21 2% MGEMCIA EFE HEX PO Cant. Neta 1R, 574 1, el 1. TdR
CEIELEY o0 B HEX FCM Cont. Nty &R, 00O &8, D
21 2 SEGRIDAD - ERVICSA BTG HEX Cont. Meta 3,000 3, e
021 25 PASINA WES-SFTIECE HEX PR Bewtt Nets ¥, 800 22,500
02120 PAGIMA WER- COEAP HEX PCM Gort. Ntw 62, D03 £1. 000
a1 27 Oow HEX PCM Gont. Nata 33, %00 33.540
02128 AEMCDELACICN LCOY, FROMPERL  HEX FCM g ] 5B, L00g 58, 1
4 38 LIS PRCHOC TURIST HUANCAVEL ICAHEX PCM Gort. Neta 13,282 13,343 '
021,33 APOHT) GURLERILTIIFR HEX FLCM Cotit. Mot
0252 Yolal de Sonirato A Lont Meta 1,608,833 21,07] 1,587,743
a2  TOTAL OE B-CONTRATDES Tt ki 1.648, B33 21,070  1,587,7d)
037,  GAPACTTACHW
0 Capacdaalen ([Hros) :
X281 CAPACITACAIN EM PROVINCIAS HEX RCH Ciond, Hoela &, O %, bog
052 09 Tolal fe Capachiacin fNros] Gond. Hala 5,004 5, g0
X Capeodaclin vt Savinlo
082,01 CAPAETACION BN SERWICID HEX, FCM Conl. Heta 13, dd4 a3, oA
(1837 Tialsl g LRk a0 Syl Lo, Ml 43004 13, OO0
lm Reumiones y Conferenrcian _
A4.01 EVENTEES HACKM B MEY. FCM Land. M 484, 043 1%.56E 454, 461
£ £ EVENTIS INTERMACIOHALES HEX, PCM Cont, Heta 00, 000 BOG, BHG
E4T WORKEHOPS (TALLBRES) HEX P Conl. Het 105,004 105, ROEY
o fd PAESS TOAURE HEX i Lo, Haln B0 000 BiF . (i
A% PAGIHA WER HEX P Corl. Meta 1M, 4on 35, 500
3P0 Todt! A4 Funiwlswine Gamit. Hapta 1,504,545 29,568  1.474.08
039, TOTAL DE CAPACITACION Cont, Wetm 1,552,549 29,568 1,533,948
). EAPO
ME  Equipa _
B 11 COMPRAS YARIAS WEX PoM Cortt. Neta 200, B00 200, 1ok
5.7 SONPLAS OF ECNPES NEX FC Cont. Nata 100, BOO; 100, 00
FUE. Y MAMTENIMIENTI DE ECVIPCS MEX PTM ot Neta 5k, BO0Q %11, 0k
DO MANTENIMIENTE BE ALTOS NEX o Sont. Nais 2. 000 20,900
DIESD  Todal ot Ecfinpso Cont. Neim M. HOE 370, 00
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Programa de s Naclonas Uinidas para el Gasarralio

PER/NTIE - ESTAATEGIAS DE FRUOMOCION FERL Pt
Froeuplessho - Feniakin F

Fummia du fondos: 00 - UNDF-IPF f TRAC - (Traw- 111 6112
Fupimmkin b Ebpoinn M- BETX - Hatiar el Exadrydion (Ot an Eoed
[0 TOTAL BE EGHLWD Cont. Mot 374, BOD A0, Cpl
1,71 8 YARNIS
'] Cork die Inforrwst
201 PUBLSRCHTHES WAR L HEX PO Gant Nen 1T 0532 373,082
52 02 PLBLICACHINESSUSCRIPLIINER MHEX P =y 2010004 EI:IrI:I.‘:I:I
M2 PF Tole! de Conlo de Nrees Lonl Meda 1533, A%z 393, pb3
(1 Yoy
LA VAPEOS. HEX Po Com. el B0, B0 L0, 0RO
037 GABTOS DE CaTh CHRRA HEX O and. ks 43, 004Q dI.DgIIJ
ORI GASTOS ANAMESTRATIVOE HEX PCh Con, Hela 260, OO0 280, I:lilu
LT Toda! s Vo Cewdll. Kals 132,000 351._D:il.‘.l
.-} TOTAL BE VARIDE o, Hola 745,052 Yas, 043
1,2.: 8 TOTAL BEL PRESUPLEETO Liond. Heta o965, 0%

5u.533| 5,014,751




: mil:ﬂﬂ Programa da kas Nacionss Uinidas para & Desarrolio
PERANGT S - ERTRATEGIAS Ok PROMOCIN FRAU

Fagina
Fragupuaske - Heviakin “F*

Fuante de forrdar: 91 - UNDP-ET / TRAC - (Tred 1.1.1 & 1,12

Aapiriobh di Eleouatin: HEX - B ional Exettion (Ovt sl EXac

sl Tonanis Ireed Fim. Toal o0 2001

M.  Cosor Comparicor dw Goldermo

1011 PROMPERL FGM Gond Mata 5, bES, 188 4,88 5,014, THL
% GO Agen, 3,50 3.5 3.50
GO Adm 177, g8 1,77 146, 4y
Total 5. 32, 67T 5241 5,190, Z§T

HN.B8  Toial ce Cosios Comparticion del Dob Cont.Neta 3,065, 388 50,83 E,i1d, T8
% OO Adr 350 2.5 3.450
GO Adm. 177,268 1,77 175,546
Totsdl 5. 242,637 52,41 5190k 28T

6.  TOTAL OF COSTOS COMPARTIDOS Cont.Neta 5,145, 3188 5ﬂ-539| 5, 014,74
% GO Adm 1.50 3.50 .40
GO Adm. 177,288 1,77 175, 51¢
Tolad y, 292,677 £:,a10 5,399,347

5. CONTIHBUCION NETA Ciortt- et 1 0 0




I__I'EHIJ Programa de kas Naciones Unidss para & Dasarrolc

S Sobuedil | of P Temris
Proywro FEROAMIAFAS ESTRATEGHAS DE PROMOCION PERLU !
Fuente de Fondo Principal UNDPPE f TRAC - (Trac 11,1 & 11,2000 1.7
Fuants e Fon oo de S0 i
Aol e B eouacidn NEX - fiairanal B Hinn
Monsda gl Fresupussic uED
SUbENsE Dy Al Fincha Budgeted Amainl ok s Aumnaunl HHwon |
a1 PROMEERU
200
TRMZHHHE) 384 98,00
oy b B0 R 00
R 21000 o B2 00 2006, 210,00
201
CBNEE20G1 A2 318,00
o B L ]| 433 67 .00
140 1 S12B45.00
A 457 £, 00
LELE s LR 160 2, ok
R0 1 Bt AEH0.00
PR L 225, 788 .0l
brrd | =L ) A, P
CRaADN YN LAl R e
L 1l D22 0
10700 o35 SO0.0T
MDA T, 000
SNDER'2001 165 (00
2200 T, OO0 A
3V 12001 28, 3880 )
3190, 28700 4, TR0 0.0
{3yl Tiodal 5242 07700 B, 248 AFT 00 0.0k

04T 2001 Piging



